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Allgemeine Verlagsangaben

= Verlag = Preise
Stadtteilzeitung Verlag GmbH Alle Preise verstehen sich zuzuglich der gesetzlichen
DudenstraRe 12 — 26 | 68167 Mannheim Mehrwertsteuer. Werbeagenturen gewdhren wir bei der

Vermittlung von Anzeigen zum Grundpreis 15% AE
= Anzeigenverkauf

Telefon: 0621 392-1276 = Nachlésse
E-Mail: info@stadtteilzeitung-ma.de Es gelten die Nachldsse fur Abschlisse innerhalb von
12 Monaten, ab dem ersten Erscheinungstermin
= Nachldasse
Es gelten die Nachldsse fur Abschltsse innerhalb von = Malstaffel
12 Monaten, ab dem ersten Erscheinungstermin far mehrmalige Verdffentlichungen
bei 3 Anzeigen 10%
= Anzeigenschluss bei 6 Anzeigen 15%
Freitag, 12.00 Uhr der Vorwoche bei 12 Anzeigen25%

An Feiertagen, sowie bei Sonderprojekten gelten gecinderte Anzeigenschllsse

= Platzierungszuschlége
Fur Platzierungsvorgaben als Bestandteil eines Auftrages
wird ein Aufschlag von 20% berechnet.

= Erscheinweise
monatlich

= Bankdaten
Sparkasse Rhein-Neckar Nord
IBAN DE26 6705 0505 0039 1400 04
BIC MANSDEBGXXX

= Zahlungsbedingungen
Sofort nach Rechnungserhalt ohne Abzug.
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Verbreitungsgebiet

Nr. Stadtteilzeitung Mannheim  Auflage mm Ortspreis

Kafertal monatlich (Ex.)
) 6345 Feudenheimer-Anzeiger 21.400 1,32
Vogelstang 6346 NeckarBlick 24.350 146
Im ROt 6347 LokalAnzeiger 40.050 156
Neckarstadt Herzogenried J 6344 Mannheim Gesamt 85.800 326

Jd J Walllstadt
Mannheim Wohlgelegen 6345 Jd
M;te OStjtth FeUdjnheim Hedd:s,heim
Schwetzingerstadt J ' J
J 63 47 )Neuostheim llvesheim  Ladenburg S_tadtteilzeitung
J . J am Wochenende
Neuhermsheim Neckarhausen +

Seckenheim

? , 6346

Suebenheim

MANNHEIMER

MORGEN

Stadtteilseiten
am Mittwoch

SMART ADS

€ 4 9 d Neu Edingen
r 9 Edﬁ en
Friedrichsfeld 9

Medialeistung:
5.000 Ad Impressions, 3 Tage ab ET Printanzeige,
Ausspielung auf mannheimer-morgen.de
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Platzierungsmoglichkeiten auf der Titelseite
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Technische Daten

Satzspiegel 320 mm breit, 485 mm hoch (7 Spalten x 485mm)

1Spalte = 44 mm 5 Spalten = 228 mm
2 Spalten = 90 mm 6 Spalten = 274 mm

3 Spalten = 136 mm 7 Spalten = 320 mm
4 Spalten = 182 mm

SondergroRe
Panoramaseite (15 Spalten) = 670 x 485 mm

Datenanlieferung & Datenulbertragung

E-Mail: info@stadtteilzeitung-ma.de

Ftp-upload: ftp//ftp.mamo.de, in den Ordner ,incoming®,
Zugangsdaten auf Anfrage. Anlieferung Uber den inter-
nationalen Quickcut-Service moglich: www.quickcut.de

Datenformate

PDF/X-3: alle Schriften einbetten

EPS: Schriften mit einem Fontincluder einbetten oder in Zei-
chenwege umwandeln

Druckverfahren
Zeitungsrollenoffset (Coldset), 42,5g/gm Zeitungspapier, nur Euro-
skala

Typografie

Grundschrift

Utopia BT 8,7 Punkt. Zeilenabstand 10,7 Punkt
MindestgréRen

Positivstriche: 0,15 mm

Negativstriche: 0,20 mm

Positivschrift: 2,117 mm [ 6 pt

Negativschrift: 2,822 mm [ 8 pt / mind. halbfett
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Farbaufbau
Schwarzfldchen mit Negativschrift 100 % Schwarz

Repro-Vorgaben

Aufbau

Gesamtfarbauftrag 240%. Zum Bearbeiten ICC-Profil benutzen,
eingebettete Profile werden verworfen.

Wir empfehlen die Verwendung des ICC Profils:
.ISOnewspaper26v4.icc”

Raster

48 Linien/cm

Rasterwinkelung

C:15° [ M: 75° [ Y: 0° [ K:135°

Auflésung

Bilder: 300 dpi, Strichzeichnungen: 1.200 dpi

Farbdichte

C:0.85/M:0.85/Y:0.85 [ K: 11

Proof

Mit FOGRA-Medienkeil CMYK und vorgeschriebenen CIELAB-Werten

Tonwertumfang
3% bis 90%, im Licht auslaufend gegen 0% maéglich

Tonwertzunahme

26% im Mittelton (bei 40% FD)

Wird die Zunahme bei der Datenerzeugung nicht berdcksichtigt,
ergibt sich im Druck eine Abweichung vom gewtnschten Tonwert.

| richendeckung | 10| 20 | 50 | 40 | 50 | 60 | 70 ] s0 | w0

Tonwertzuwachs % 1 190 240 261 260 239 198 143 76



Pros pekte Technische Daten

Gewicht Grundpreis pro Ortspreis pro
1.000 Exemplare 1.000 Exemplare

bis 20g 62,50 53,00

bis 25g 67,00 57,00

bis 30g 71,00 60,50

je weitere5g 4,50 3,50

Preise fur Prospekte Uber 45g auf Anfrage

Anlieferungstermine
Dienstag, 12.00 Uhr, vor Erscheinen.
Anlieferung nur in gebundelter Form.

Prospektauftréige

Auftrdge sind fur den Verlag erst nach Vorlage eines Musters und
deren Billigung bindend. Auftréige werden mit der Ublichen Sorg-
falt erledigt. Der Verlag leistet jedoch keine Gewdhr fUr Zeitungs-
beilagen und Direktverteilungen an bestimmten Tagen und haftet
nicht bei Verlust einzelner Beilagen auf dem Vertriebsweg.

Versandanschrift
GemdR Absprache; mit Vermerk bei Anlieferung:
LFUar STZ bestimmt”; mit Angabe der Liefermenge.

Preisbasis
Alle Preise sind Nettopreise in € zzgl. gesetzl. MwsSt.

Prospektverarbeitungsaufschlag
1% der Haushaltsmenge

Prospektbeilagen

Eine Zeitungsbeilage ist nur zum jeweiligen Erscheinungstermin
der Ausgaben méglich. Wahlbar ist die Belegung von komplet-
ten Ausgaben, aber auch die Vollbelegung einer/mehrerer Be-
legungseinheiten (BE). Mindestmenge 5.000 St./je Ausgabe.
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Besondere techn. Vorgaben bei Zeitungsprospektbeilagen
Gefalzte Beilagen mussen im Kreuzbruch, Wickel- oder Mittel-
falz verarbeitet sein. Leporello- (2) und Fensterfalz kénnen des-
halb nicht verarbeitet werden. Mehrseitige Beilagen mit For-
matgréRen groRer als DIN A5 (148,5mm x 210mm) mussen den
Falz an der langen Seite haben.

Beilagenformate

Maximail: Minimal: (vorbehaitlich techn. Prifung)

330x250 mm 105 x 148 mm (DIN AB)

Prospektbeilagen mussen rechtwinklig und formatgleich ge-
schnitten sein sowie in Art und Form eine einwandfreie, sofor-
tige maschinelle Verarbeitung gewdhrleisten, ohne dass eine
manuelle Aufbereitung notwendig wird.

Gewicht
Uberschreitet das Gewicht der Beilage 45g pro Exemplar, ist
eine vorherige Rucksprache (mit Muster) erforderlich.

Verteilgebiet
Wir planen und verteilen Ihre Prospekte, Broschuren oder Wa-
renproben auch bundesweit. Kontaktieren Sie uns.

Selektive Streuung
In Teilbelegungen auf Anfrage mdéglich. Gerne unterbreiten wie
Ihnen ein Angebot.

Prospektdirektverteilungen
Direktverteilungen erfolgen unabhdngig von den Zeitungsausgaben.

Die Annahme von zeitungsdhnlichen Beilagen erfolgen nach Zustimmung des Verlages.
Die Beilagen durfen keine Fremdanzeigen enthalten. Beilagen, die fur zwei Auftraggeber
werben, 100% Zuschlag. Auch bei bestdatigten Terminen fur Beilagen ist der Auftrag erst
endgultig angenommen, wenn der Verlag wenigstens 7 Tage vor Beilegung ein Muster
der Beilage prufen konnte.
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AIIgemeine Geschéftsbedingungen fir Anzeigen und Fremdbeilagen

. .Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen

Geschaftsbedingungen ist das Angebot Gber die Veroffent-
lichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtrei-
benden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum
Zweck der Verbreitung.

Anzeigen sind im Zweifel zur Veroéffentlichung innerhalb eines
Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Er-
scheinen der ersten Anzeige abzuwickeln.

Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfillt, die der Verlag
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewdhrten und dem der tatséchlichen Abnahme ent-
sprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstat-
tung entfdllt, wenn die Nichterfullung auf héherer Gewalt im
Risikobereich des Verlages beruht.

Auftrége fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklGrterma-
Ren ausschlieRlich in bestimmten Nummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift ver-
offentlicht werden sollen, mussen so rechtzeitig beim Verlag
eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise
nicht auszufUhren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der je-
weiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrickli-
chen Vereinbarung bedarf. Inselanzeigen sind mittig auf einer
Zeitungsseite, von allen vier Seiten von Text, Ratsel oder priva-
ten GruRen, umgeben.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht
als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag
mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrége - auch einzelne

Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrage
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen
des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetz
oder behordliche Bestimmungen verstoRt oder deren Ver-
offentlichung fur den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch
far Auftréige, die bei Geschdftsstellen, Annahmestellen oder
Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftréige sind fur den
Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren

~
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Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufma-
chung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung
oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten,
werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages
wird dem Auftraggeber unverztglich mitgeteilt.

. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und ein-

wandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auf-
traggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder
beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverztglich
Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die fur den belegten Titel
Ubliche Druckqualitédt im Rahmen der durch die Druckunter-
lagen gegebenen Moglichkeiten.

. Reklamationen mussen vom Auftraggeber bei offensicht-

lichen Méngeln innerhalb von zwei Wochen nach Eingang
der Rechnung geltend gemacht werden. Nicht offensichtliche
Mdngel mussen Kaufleute spdtestens ein Jahr nach Ver-
offentlichung der Anzeige reklamieren. Bei fehlerhaftem Ab-
druck einer Anzeige, trotz rechtzeitiger Lieferung einwandfrei-
er Druckunterlagen und rechtzeitiger Reklamation, kann der
Auftraggeber den Abdruck einer einwandfreien Ersatzanzeige
verlangen (Nacherfillung). Der Anspruch auf Nacherfillung
ist ausgeschlossen, wenn dies fur den Verlag mit unverhdlt-
nismaRigen Kosten verbunden ist. Lé&sst der Verlag eine ihm
gesetzte angemessene Frist verstreichen, verweigert er die
Nacherfullung, ist die Nacherflllung dem Auftraggeber nicht
zumutbar oder schlégt sie fehl, so hat der Auftraggeber das
Recht, vom Vertrag zurlckzutreten oder Zahlungsminderung
in dem Ausmal geltend zu machen, in dem der Zweck der
Anzeige beeintréichtigt wurde. Gewdhrleistungsanspriche
von Kaufleuten verjahren zwélf Monate nach Veréffentlichung
der entsprechenden Anzeige. Der Verlag haftet fur vorsétz-
lich oder grob fahrléssig verursachte Schéaden, fur Schaden
aus schuldhafter Verletzung des Lebens, des Kérpers oder
der Gesundheit sowie fur Schaden aufgrund mindestens
leicht fahrléssiger Verletzung einer Pflicht, deren Erflllung die
ordnungsgemdBe Durchfihrung des Werbeauftrags Uber-
haupt erst ermoglicht, deren Verletzung die Erreichung des
Vertragszwecks gefdéhrdet und auf deren Einhaltung der Auf-
traggeber regelmdRig vertraut. Die Schadenersatzpflicht ist
— abgesehen von der Haftung fur Vorsatz und schuldhafter
Verletzung des Lebens, des Kérpers oder der Gesundheit — auf
den vorhersehbaren, typischerweise eintretenden Schaden
begrenzt. Im Ubrigen sind Schadenersatzanspriiche gegen
den Verlag unabhdngig vom Rechtsgrund ausgeschlossen.

©

Soweit die Haftung des Verlags nach den vorstehenden Re-
gelungen ausgeschlossen oder beschrankt ist, gilt dies auch
fur die persénliche Haftung ihrer Mitarbeiter, Vertreter und
Erfllungsgehilfen. Die Haftung nach dem Produkthaftungs-
gesetz bleibt hiervon unberthrt. Schadensersatzanspriche
von Kaufleuten gegen den Verlag verjdhren, abgesehen von
Ansprichen aus unerlaubter oder vorsétzlicher Handlung, in
zwolf Monaten nach dem Zeitpunkt, in dem der Auftraggeber
von den den Anspruch begrindenden Umsténden Kenntnis
erlangt hat oder hétte erlangen mussen.

. Probeabzlge werden nur auf ausdricklichen Wunsch gelie-

fert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fur die Rich-
tigkeit der zurickgesandten Probeabzlge. Der Verlag bertck-
sichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der
Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt
werden.

. Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird

die nach Art der Anzeige Ubliche, tatséchliche Abdruckhéhe
der Berechnung zugrunde gelegt.

. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die

Rechnung sofort, méglichst bis 8 Tage nach Veréffentlichung
der Anzeige Ubersandt.

. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen

vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen,
sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlésse fur vorzeiti-
ge Zahlung werden nach der Preisliste gewdhrt. Die Bezahlung
kann per Kreditkarte per Uberweisung oder im Lastschriftver-
fahren erfolgen. Die grundsdtzliche Akzeptanz der jeweiligen
Bezahlmadglichkeiten ist dem jeweiligen Angebot zu entnehmen.

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen gemaR §

288 BGB sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des lau-
fenden Auftrages bis zur Bezahlung zurlckstellen und fur die
restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen
begrundeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftrag-
gebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen
ohne Rucksicht auf ein urspringlich vereinbartes Zahlungsziel
von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungsbetréige abhdngig zu machen.



14. Kosten fur die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie
far vom Auftraggeber gewlnschte oder zu vertretende er-
hebliche Anderungen urspringlich vereinbarter Ausfihrun-
gen, hat der Auftraggeber zu tragen.

15. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fur die Verwahrung
und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines
ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe
auf Chiffreanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg
weitergeleitet. Die Eingéinge auf Chiffreanzeigen werden vier
Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht ab-
geholt sind, werden vernichtet. Der Verlag behdilt sich im In-
teresse und zum Schutz des Verlages vor, die eingehenden
Zuschriften zur Ausschaltung von Missbrauch des Ziffern-
dienstes zu Prufzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von ge-
schaftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist
der Verlag nicht verpflichtet.

16. Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des UN-Kaufrechts
und unter Ausschluss von Kollisionsrecht. Erfallungsort ist
Mannheim. Gerichtsstand fur Klagen gegen Kaufleute, ju-
ristische Personen des offentlichen Rechts oder offentlich-
rechtliche Sondervermdégen ist Mannheim. Der Verlag ist
zur Teilnahme an einem Streitbeilegungsverfahren vor einer
Verbraucherschlichtungsstelle weder bereit noch verpflich-
tet, auBer es besteht eine gesetzliche Pflicht zur Teilnahme.
Die Europdische Kommission hat eine Plattform zur Online
Streitbeilegung eingerichtet. Diese erreichen Sie unter: http://
ec.europa.eu/consumers/odr/. Verbraucher kénnen die
Plattform fUr die Beilegung ihrer Streitigkeiten nutzen.

17. Eine etwaige Unwirksamkeit einer oder mehreren Bestimmun-
gen dieser AGB |@sst die Wirksamkeit der Ubrigen Bestimmun-
gen unberUhrt.

18. Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich
in ihren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen mit den
Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten.
Die vom Verlag gewdhrte Mittlervergttung darf weder ganz
noch teilweise an die Auftraggeber weitergegeben werden.
Voraussetzung far eine Provisionszahlung an Werbemittler ist,
dass der Auftrag unmittelbar vom Werbemittler erteilt wird
und Texte bzw. Druckunterlagen auch von ihm geliefert wer-
den und die Abrechnung zum Grundpreis erfolgt.

19. Bei fernmundlich aufgegebenen Bestellungen und Anderun-
gen Ubernimmt der Verlag keine Haftung far die Richtigkeit
der Wiedergabe. Er haftet jedoch bei Vorsatz und grober Fahr-
lassigkeit.

20.

21.

22.

23.

24.

Abbestellungen mussen schriftlich erfolgen. Bei Abbestellung
einer bereits gesetzten Anzeige werden die bereits entstan-
denen Satzkosten berechnet. Hinweis: Ein Widerrufsrecht be-
steht nicht, da die vorliegenden Leistungen auf einer indivi-
duellen Auswahl sowie auf die persénlichen Bedurfnisse des
Auftraggebers zugeschnittene Leistungen darstellen

Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Prifung der An-
zeigentexte die geschdftstbliche Sorgfalt an, haftet jedoch
nicht, wenn er von den Auftraggebern irregefihrt oder ge-
tduscht wird. Der Auftraggeber ist fur den Inhalt und die
rechtliche Zul&ssigkeit der Anzeige verantwortlich. Er stellt
den Verlag von allen Ansprichen Dritter wegen Urheber-
rechts-, Personlichkeitsrechts-, Markenrechts- oder anderer
Schutzrechtsverletzungen vollstéindig frei, einschlieBlich der
angemessenen Kosten zur Rechtsverteidigung. Der Verlag
ist nicht zur Prafung verpflichtet, ob ein Anzeigenauftrag die
Rechte Dritter beeintrachtigt. Wird der Verlag (z.B. durch ge-
richtliche Entscheidung) zum Abdruck einer Gegendarstel-
lung verpflichtet, hat der Auftraggeber die Kosten nach der
gultigen Anzeigenpreisliste zu tragen. Das Verlag ist nicht
verpflichtet, Auftrdge und Anzeigen daraufhin zu prafen, ob
durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden. Erscheinen
sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus
keinerlei Anspriiche gegen den Verlag zu. Der Verlag erkennt
Zahlungsminderung oder Ersatzanspriche nicht an, wenn bei
Wiederholung von Insertionen der gleiche Fehler unterlduft,
ohne dass zuvor nach Ersterscheinen der fehlerhaften Inser-
tion eine sofortige Richtigstellung seitens des Auftraggebers
erfolgt war.

Sind etwaige Mdngel in den Druckunterlagen nicht sofort er-
kennbar, sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang
deutlich, so hat der Werbungtreibende bei ungentigendem
Abdruck keine Anspriche an den Verlag. Das gleiche gilt bei
fehlerhaften Wiederholungsanzeigen, wenn der Werbungtrei-
bende den Verlag nicht vor Drucklegung der néchstfolgenden
Anzeige auf den Fehler hinweist. Bei FlieRsatzanzeigen behdilt
sich der Verlag die Anwendung von allgemein versténdlichen
Abkurzungen vor.

Bei Anderungen der Anzeigenpreise treten mangels anderer
Vereinbarungen die neuen Bedingungen auch fur laufende
Auftrage sofort in Kraft.

Bei Nichterscheinen im Falle héherer Gewalt oder bei Stérung
des Arbeitsfriedens erlischt jede Verpflichtung auf Erflllung
von Auftréigen und auf Leistung von Schadensersatz. Insbe-
sondere wird auch kein Schadensersatz fur Nichtveréffent-

25.

2

~N

28.

29.
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lichung oder nicht rechtzeitig veroffentlichte Anzeigen und
nicht ausgeflhrte Beilagenauftréige geleistet. Wird infolge
héherer Gewalt oder Stérung des Arbeitsfriedens dem Ver-
lag die Erfullung eines Auftrages unmoglich, so erlischt sei-
ne Verpflichtung zur Erflllung dieses Auftrages. Ein Anspruch
auf Schadensersatz steht dem Auftraggeber in diesen Féllen
nicht zu.

Die Rechnungsdaten werden elektronisch gespeichert.

. Der Verlag behdlt sich vor, die vereinbarte Leistung per Brief-

post oder auf elektronischem Weg per E-Mail in Rechnung zu
stellen.

. Der Verlag behdilt sich das Recht vor, fir Anzeigen in Sonder-

beilagen oder Kollektiven Sonderpreise festzulegen.

Fur die Berechnung des Anzeigenraumes ist das Produkt
aus der Differenz zwischen dem tiefsten und héchsten Punkt
der Anzeige mal der insgesamt beanspruchten Spaltenzahl
maRgeblich.

Datenschutz: Ihre personenbezogenen werden zum Zweck der
Vertragsdurchfiihrung gem. Art. 6 Abs. 1 lit. b) Datenschutz-
grundverordnung erhoben und grundsdtzlich far die Ver-
tragslaufzeit bzw. bis zu Ihrem Widerruf gespeichert, sofern
keine Aufbewahrungsfrist oder ein berechtigtes Interesse eine
langere Speicherdauer erforderlich macht. Fur Direktwerbung
verwenden wir lhre Mail-Adresse fir Anzeigenangebote, wenn
Sie diese angegeben haben. Falls Sie keine E-Mail-Werbung
mehr auf dieser Grundlage erhalten wollen, kénnen Sie jeder-
zeit der Direktwerbung unter baz.anzeigen@mamo.de wider-
sprechen. Sie haben das Recht, per Mail an info@stadtteilzei-
tung-ma.de oder postalisch an Stadtteilzeitung Verlag GmbH,
DudenstraRe 12-26, 68167 Mannheim unentgeltlich Auskunft
zu erhalten, welche Daten Uber Sie gespeichert sind und zu
welchem Zweck die Speicherung erfolgt. Zusdtzlich haben
Sie das Recht auf Berichtigung oder Loéschung oder auf Ein-
schrénkung der Verarbeitung oder ein Widerspruchsrecht
gegen die Verarbeitung sowie ein Recht auf Datenlbertrag-
barkeit im Rahmen der Datenschutzgrundverordnung und
dem neuen BDSG. Ein Léschen oder ein Widerspruch bzw. eine
Einschrdnkung der Verarbeitung der Daten kann zur Folge ha-
ben, dass die Vertragsleistung nicht erfullt werden kann.



